
Desde el altiplano boyacense, el relato se desplaza hacia la inmensidad llanera. El departamento del Meta, 
corazón del país y territorio marcado por décadas de conflicto, fue también escenario de una labor 
incansable.

Y a pesar de los puentes artesanales que no soportaban el peso de los vehículos, planchones caídos que 
interrumpían la conectividad y horarios restringidos por motivos de seguridad, cada jornada fue un reto 
logístico que exigió paciencia y un compromiso inquebrantable de continuidad.

En el marco del Programa de Fortalecimiento Comercial de la ADR y 
Agrosolidaria, cada entrega se convirtió en el logro y consecución de lo 
acordado con las organizaciones campesinas en el plan estratégico de 

intervención comercial.
 

La Macarena es un claro ejemplo de esta tenacidad: lo que parecía un 
obstáculo insalvable, por la imposibilidad de llegar con la carga 
programada, terminó resolviéndose con la decisión firme de alquilar un 
vehículo 4x4 y no detener la misión. Con este programa, lo que se llevó a 
las comunidades fueron más que equipos: fue la esperanza de un cambio 
en marcha.
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Entre las experiencias más inspiradoras del Meta está la de la 
Asociación de Mujeres Afros Construyendo un Mejor 
Futuro (ASODMAFRCUP), liderada por Luz Adely 
Cuesta Parra. Conformada por 40 mujeres, en su 
mayoría madres cabeza de hogar, esta organización 
convirtió la tradición en un motor de desarrollo.

Elaboran productos que llevan consigo la memoria y la 
identidad de la comunidad afro: el arrechón a base de borojó; 
el dulce de papaya; los aborrajados y otros derivados que 
evocan la fuerza cultural del Pacífico y de sus palenqueras. 
Sin embargo, sus inicios estuvieron marcados por la 
precariedad: trabajando sin equipos y sin la posibilidad 
de posicionar sus productos en mercados formales.

En medio de estos desafíos, las asociaciones beneficiarias recibieron 
insumos, acompañamiento técnico, formación y herramientas logísticas 

que marcaron el inicio de una nueva etapa para la transformación 
productiva y comercial del campo colombiano.

La intervención de la ADR y Agrosolidaria 
les abrió un camino distinto. Ahora cuentan 
con una freidora industrial, una caja 
registradora, un tanque de desinfección y 
un kit de comercialización móvil. Además, 
recibieron etiquetas con código de barras, 
canastillas y estibas, y se capacitaron en 
gestión comercial y manejo de alimentos. 
Gracias a estas herramientas, las mujeres 
de ASODMAFRCUP hoy participan 
activamente en mercados campesinos y 
han logrado aumentar su producción para 
satisfacer la demanda local.
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Mujeres afro que construyen futuro
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El río Manacacías ha sido por generaciones la única fuente de 
sustento para los pescadores artesanales de Puerto Gaitán. 
Luis Alberto Abreo, líder de ASOPESGAMET, recuerda los 
días en que el destino de su familia dependía de la 
suerte, de lo que la corriente quisiera darles.

En medio de esa incertidumbre, nació un sueño: construir su 
propio río, un lugar donde la pesca no fuera un acto de suerte, 
sino de dignidad. Así, se atrevieron a desafiar la tradición 
y levantaron 31 jaulas flotantes, anclándolas 
firmemente en el Manacacías. Lo que para muchos era 
un simple proyecto, para ellos era la materialización de 
un anhelo: cultivar el futuro.

Hoy, con el apoyo del programa de fortalecimiento comercial de la ADR, 
ASOPESGAMET ha recibido las herramientas y el acompañamiento que necesitaban 

para formalizar su labor, mejorar su producción y, por fin, soñar en grande. La cachama 
que crece en las jaulas ya no es solo para el mercado local; ahora está lista para 

conquistar nuevos paladares, llevando consigo el sabor de la Orinoquía y la resiliencia 
de quienes la cultivan.

Voz del Territorio

La esperanza que flota en el Manacacías
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Antes trabajábamos con las manos, sin 
equipos y con muchas limitaciones. Hoy 

nos sentimos respaldadas, no solo por lo 
que recibimos, sino porque sabemos que 

hacemos parte de un proceso que 
reconoce el esfuerzo de las mujeres 

campesinas

Luz Adely Cuesta Parra
Representante legal de ASODMAFRCUP

Voz del Territorio

Ahora sabemos que nuestra cachama es la mejor y que no tenemos nada que envidiarle a nadie. 
Sentir que nuestro trabajo y nuestra historia son valorados es la mayor satisfacción. Este 

programa nos dio las herramientas, pero el verdadero cambio es que ahora podemos soñar con 
un futuro que no se vaya a pique

Luis Alberto Abreo
Representante legal de ASOPESGAMET



El Meta, con su geografía desafiante y su historia marcada por la guerra, representa a miles de familias 
campesinas que han esperado durante décadas que el Estado llegara con respuestas reales. 

Con el Programa de Fortalecimiento Comercial, esa deuda empieza a saldarse: no con 
discursos vacíos, sino con herramientas tangibles que les permiten a las asociaciones 

ser competitivas, cumplir estándares técnicos, diversificar mercados y mejorar sus 
ingresos.

Tal como lo ha expresado el presidente Gustavo Petro, la construcción de paz pasa por 
devolverle dignidad al campo, por garantizar que el campesino pueda vivir de su 

trabajo y que las mujeres rurales encuentren en la asociatividad un camino de 
independencia y liderazgo.

Meta: tierra de resiliencia y oportunidades
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Asociaciones 
participantes:

• ASOPROSA

• ASOTILLAVA

• ASOMUVIAGRO

• ASOUNIGMA

• ASOPEPRO

• BANAJULU

• ASOPESGAMET

• ASODMAFRCUP

• ASOPROADIV

• ASOPROGAITAN

TOP  
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Entrega de báscula 
de acuerdo a las 
necesidades de la 
organización. 
Gramera, de mesa o 
reloj, o de piso

Apoyo en la creación 
de cuentas de redes 
sociales tales como 
facebook, instagram, 
Whatsapp 
empresarial

Realizar la 
Impresión 
elementos imagen 
Corporativa (logo, 
membrete, tarjeta 
de presentación, 
portafolio de 
servicios, letrero, 
pendón para la 
organización) 
Hasta 5.000 
unidades de cada 
uno

Entrega de hasta 20 
canastillas de 
acuerdo al producto, 
marcadas con el logo 
correspondiente Elaboración de Plan de 

medios en todas ellas 
con fines comerciales de 
acuerdo al target

01
02

04
03

05


